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LIDER U MARKETINSKOJ] EDUKACIJ!

Poslijediplomski studij Marketin$ki menadzment prvi je izbor marketinskih

ke)

stru¢njaka koji traze specijaliziranu marketinsku edukaciju u Hrvatskoj.

Od pocetka djelovanja 2006. godine, poslijediplom-
ski studij Marketinski menadzment pohadalo je
osam generacija polaznika koji rade na marketinskim
pozicijama u brojnim domacim i inozemnim podu-
ze¢ima na hrvatskom trzistu. Odli¢ne povratne infor-
macije polaznika i njihove uspjesne karijere poticaj
su za kontinuirana unapredenja programa i pracenje
trendova u struci. Time smo zauzeli vodece mjesto u
poslijediplomskoj edukaciji iz podru¢ja marketinga u
Hrvatskoj.

Nasa misija je podrzati ispunjenje profesionalnih
ambicija nasih polaznika. To postizemo inovativnim
obrazovnim procesom kojim nasi polaznici stjecu
aktualna marketinska znanja i vjestine, ali i razvijaju
samopouzdanje u odlucivanju.

Kao sveucilisni studij iz podru¢ja poslovne ekonomi-
je, naglasavamo vaznost znanstvenih spoznaja kroz

Poduzeda iz kojih dolaze nasi
polaznici:

Atlantic Grupa

Bayer

Belupo

Dukat

Ernst & Young

Jadran - Galenski laboratorij
Konzum

L'Oreal

Medunarodna Zra¢na luka Zagreb
Opel Hrvatska

Podravka

Privredna banka Zagreb
Stani¢ Group

njihovu prakti¢nu primjenu u stvarnim poslovnim T-HT
situacijama. Nasi predavaci su iskusni profesori s el
dugogodisnjim iskustvom u obrazovanju menadzera, Tisak
a u svoje kolegije ukljucuju i brojne stru¢njake iz prak-

VIPnet

se, koji su se dokazali svojim poslovnim rezultatima.

Zagrebacka banka
i brojna druga.

Poslijediplomski  studij  Marketinski
menadzment odabrala sam iz dva razloga.
Prvi je moje odli¢no iskustvo s profesorima
za vrijeme dodiplomskog studija poslovne
ekonomije, zbog cega sam bila sigurna da
¢e se moje marketinsko obrazovanje nasta-
viti pod vodstvom izvrsnih predavaca. Drugi
razlog su brojne preporuke kolega iz struke
koji su zavrsili ovaj studij, $to je dodatno

potvrdilo moju odluku.”

Marija Klai¢, mag. oec. univ. spec. oec.
Opel Marketing Manager Hrvatska i BiH
Polaznica generacije 2010.
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GLOBALNI UZORI, LOKALNO ISKUSTVO €A

Program studija polaznicima pruza sve potrebno za upotpunjavanje njihovih
marketinskih znanja, vjestina, talenta i ambicije te ih poti¢e na razmisljanje i
pronalazenje najboljih rje$enja u poslovanju.

Curriculum studija oblikovan je po uzoru na suvreme-
ne poslijediplomske studije i poslovne $kole zapad-
noeuropskih i ameri¢kih sveucilista. Uz to, uvazili
smo prijedloge vodecih marketinskih menadzera u
hrvatskim poduzec¢ima, posebice u prakticnim pita-
njima poslovanja.

Rezultat ovog pristupa su obvezni i izborni kolegiji
koji svojim sadrzajem pokrivaju sve aspekte suvreme-
ne marketinske prakse. Odabirom izbornih kolegija
polaznici se mogu specijalizirati za podru¢ja marke-
tinga koja su povezana s njihovim trenutnim radnim
mjestom.

Osim ekonomistima, studij je namijenjen i neeko-
nomistima koji rade na marketinskim pozicijama, a
uz svoju osnovnu struku zele steci i specijalizaciju u
marketingu.

Prednosti studija Marketinski menadzment:

suvremeni program uskladen s Bolonjskom deklaracijom

kompetentni i iskusni profesori i gosti predavaci iz prakse

sveucilisna diploma i moguénost nastavka $kolovanja na doktorskom studiju
nastava prilagodena poslovnim obvezama polaznika

literatura na hrvatskom jeziku

Nakon zavrsenog diplomskog studija
na Odjelu za komunikologiju i informatolo-
giju Sveucilista u Zadru, profesionalni put
odveo me u food & beverage industriju. Zato
sam trazio poslijediplomski studij koji ¢e mi
omoguditi stjecanje marketinskih znanja, ali
i njihovu primjenu u svakodnevnom poslo-
vanju. Poslijediplomski studij Marketinski
menadzment ispunio je moja ocekivanja,

zbog cega ga preporucujem svima koji zele

karijeru u marketingu, bez obzira koji diplom- 7= =
Dino Martinovi¢, dipl. tur. kom.

ski S’[Udij zavrsili.” Brand Manager, Stani¢ Beverages d.o.o.
Polaznik generacije 2010.




PROFIL POLAZNIKA

Polaznici poslijediplomskog studija  Marketinski
menadzment su ekonomisti i neekonomisti zapo-
sleni na razli¢itim marketinskim pozicijama, koji zele
napredovati u karijeri te ostati konkurentni u svojoj
struci.

Kome je studij namijenjen?
direktorima marketinga / CMO
upraviteljima proizvodom (product managerima)
upraviteljima markama (brand managerima)
upraviteljima marketinskom komunikacijom
direktorima prodaje i distribucije
upraviteljima cijenama

voditeljima marketinskih projekata

Dalibor Kezele, mag. oec. .
Predsjednik Uprave Podravka — Lagris, a. s., Ceska
Polaznik generacije 2014.

Zaposlena sam u odjelu prodaje
medunarodnog poduzeca Bayer, gdje cesto
isticemo inovaciju u svemu Sto donosimo
krajnjem korisniku. Profesionalan i multi-
disciplinarni pristup u poslovanju okosnica
je na kojoj sam Zzeljela bazirati buducu kari-
jeru, a odluku da svoju ambiciju pretvorim
u stvarnost potvrdila sam upisom studi-
ja Marketinski menadzment. Zahvaljujuci
ekspertizi i susretljivosti svih predavaca te
novim poznanstvima i prijateljstvima s kole-
gama razli¢itih zvanja i struka, ne dvojim ni
trena u svoju odluku.”
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Prosje¢na ocjena zadovoljstva studijem:
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PDS Marketinski menadzment odabrao
sam kao prirodni nastavak svog profesional-
nog razvoja i $kolovanja na Ekonomskom
fakultetu - Zagreb. Diplomirao sam marke-
ting, a poslovnu karijeru zapoceo na pozici-
jama product i brand managera, te je nasta-
vio kao direktor marketinga i kasnije kao
direktor poduzeca na inozemnim trzistima.
Novi trendovi u razvoju marketinske funkci-
je izvrsno su obuhvaceni programom PDS-a
Marketinski menadzment i uz nase izvrsne
profesore i predavace zadovoljstvo je poha-
dati ovaj poslijediplomski studij koji bih rado
preporucio i ostalim kolegama.”

Jadranka Aleksi¢, dipl. ing. agr.
Area Business Manager, Bayer CropScience
Polaznica generacije 2009.
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UVIJEK UZ NAS ALUMNI e

Odabirom naseg studija postajete dio marketinske alumni zajednice. Nasi polaznici
¢ine najvedi marketinski alumni u Hrvatskoj. | nakon zavrsetka studija, polaznicima
pruzamo marketinsku inspiraciju, kontinuirano usavr$avanje i networking, organizi-

raju¢i Alumni Afterwork susrete.

Alumni Afterwork PDS-a Marketinski menadzment
mjesto je okupljanja marketinskih struc¢njaka, koji
traze inspiraciju za izvrsnost u svom poslovanju te
kontinuiranu edukaciju. U sklopu Alumni Afterworka
organiziramo predavanja vrhunskih marketinskih
menadZzera, radionice za polaznike studija i preda-
vanja o specifi¢nim podru¢jima marketinga te novim

trendovima.

Na Alumni Afterwork susretu odrzanom u svibnju
2014. godine ugostili smo gosp. Scotta Neumana,
direktora marketinga IBM-a za Sredisnju i Isto¢nu
Europu. Gosp. Neuman odrzao je motivacijsko preda-
vanje na temu “The Future of Marketing”, prezentira-
juci kako nove tehnologije u marketingu istovremeno
osnazuju potrosace i marketinske menadzere.

vi¥M MENADZMENT e

—

Scott Neuman, direktor marketinga IBM-a za CEE govori o
buduc¢nosti marketinga na Alumni Afterwork susretu u svibnju
2014. godine
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Zeljko Kukurin, predsjednik Uprave Istraturist d.d., Tomislav Popovi¢, predsjednik Uprave Maistra d.d. i Vatroslav Skare, tajnik
Studija na panelu “Licem u lice” na Alumni Afterwork susretu u studenome 2014. godine.

Drugi Alumni Afterwork odrzan u studenom 2014.,
licem u lice je ugostio dva vrhunska menadzera
hrvatske poslovne prakse - Zeljka Kukurina, pred-
sjednika Uprave Istraturist d.d. i Tomislava Popovica,
predsjednika Uprave Maistra d.d. Gosp. Kukurin i
gosp. Popovi¢ odgovarali su na pitanja tajnika studi-
ja doc. dr. sc. Vatroslava Skare o svojim poslovnim

iskustvima i potezima, razvoju karijera te novim
trendovima s naglaskom na podrucje marketinga u
turizmu. Izazvali su veliko zanimanje i zadovoljstvo
publike, odgovaraju¢i na specifi¢na pitanja o suradniji
turistickih poduzeca i destinacija, upravljanju marka-
ma, turistickim trzistima te vaznosti edukacije iz
podrucja marketinga.




MV
PROGRAM ZA SVAKI MARKETINSKI IZAZOV

Barbara Pejnovié, mr. pharm. univ spec. oec.
Direktorica marketinga, Belupo d.d.
Polaznica generacije 2009.

“Kada razmisljate o izboru poslijedi-
plomskog studija, najcesce odlucujete na
temelju kolegija i programa studija. Moja
iskustva na studiju Marketinski menadzment
vise su nego odli¢na i to zahvaljujuci razno-
vrsnosti kolegija, profesorima s iskustvom i
predanoscu poslu te srda¢nim polaznicima.”

NASTAVNI PLAN

EKONOMSKI KOLEGI)I (razlikovni kolegiji)

1. Makroekonomija
2. Mikroekonomija
STRUCNI KOLEGI)I (razlikovni kolegiji)

3. Marketing

4. Pona8anje potro8aca

I. OBVEZNI KOLEGI]I (treba poloZiti 4 od 4)
1. Strateska trZi$na istraZivanja

2. Oblikovanje marketinske strategije

3. MenadZzment medunarodnog marketinga

4. Marketing i menadZzment usluga

Il. IZBORNI KOLEGI|I (treba poloZiti 5 od 10)

5. Oblikovanje marketinskih planova
6. Elektroni¢ki marketing

7. Odrednice nacionalne konkurentnosti

8. Simulacije u marketingu

9. Poslovno pregovaranje

10. Strategije proizvoda i marki
11. Strategije prodaje i distribucije
12. Strategije i politike cijena

13. Strategije marketingke komunikacije

14. Marketing odnosa i suradnje s kupcima i klijentima

I1l. PISANI RAD

Pisani rad (analiza slu¢aja/seminarski rad)
\'A SPECI]ALISTICKI POSLIJEDIPLOMSKI RAD

UKUPNO

Nositelji/sunositelji/izvodaci Broj sati Bodovi
prof. dr. sc. Zoran Kovac&evi¢ 25
prof. dr. sc. Boris Sisek 25

prof. dr. sc. Durdana Ozreti¢ Do%en 25

izv. prof. dr. sc. Sun&ana Piri Rajh 25

prof. dr. sc. Darko Prebezac 30

prof. dr. sc. Jurica Paviti¢ 30

professor emeritus Jozo Previgi¢ 30

doc. dr. sc. Zoran Krupka

prof. dr. sc. Durdana Ozreti¢ Dosen 30 6
24

doc. dr. sc. Zoran Krupka 20 4

doc. dr. sc. Vatroslav Skare 20 4

prof. dr. sc. Ljubo Jur¢i¢ 20 4

prof. dr. sc. Mladen Vedri$

doc. dr. sc. Vatroslav Skare 20 4

prof. dr. sc. Marija Toma3evi¢ Lisanin 20 4

prof. dr. sc. Burdana Ozreti¢ Do%en 20 4

prof. dr. sc. Marija Toma3evi¢ Lisanin 20 4

prof. dr. sc. Darko Prebezac 20 4

prof. dr. sc. Ana Tkalac Ver¢i¢ 20 4

professor emeritus Tanja Kesic¢

izv. prof. dr. sc. Dubravka Sin¢i¢ Cori¢ 20 4
20
4
12

60

KOLEGI)I

Strateska trzi$na istraZivanja

Polaznici stje¢u znanja koja omogucuju samostal-
nu izradu projekta istrazivanja trzista, usvajaju se
spoznaje o vrstama i metodama istrazivanja, izvori-
ma podataka, odredivanju uzoraka te analiziranju i
interpretiranju podataka.

Oblikovanje marketinske strategije

Marketinska strategija, od analize do odabira ciljeva,
aktivnosti i akcija jedan je od uvjeta uspjesnog poslo-
vanja. Polaznike se upoznaje s konceptima, spozna-
jama i alatima za oblikovanje, primjenu i kontrolu
marketinske strategije, uz koriStenje primjera iz
prakse.

Menadzment medunarodnog marketinga

Svrha kolegija je usvajanje znanja o problemati-
ci izbora inozemnih trzista, planiranju i provedbi
marketinskih programa za internacionalizaciju poslo-
vanja te koordinaciji i kontroli marketinskih aktivnosti
na ve¢em broju razli¢itih trzista.

Marketing i menadZment usluga

Kolegij nudi znanja o specifi¢cnostima marketinga i
menadzmenta usluznih poduzeca, nacinu oblikova-
nja usluga i upravljanja kvalitetom usluga te razvija
sposobnosti planiranja i primjene marketinskih stra-
tegija u usluznim poduzecima.

Oblikovanje marketinskih planova

Polaznici kolegija usvajaju temeljne principe ucinko-
vitog strateskog i taktickog marketinskog planiranja.
Razraduju se elementi marketinskoga plana, procesa
pripremanja, implementacije, koordinacije i kontro-
le marketinskih aktivnosti te potencijalni problemi i
nacini njihova rjesavanja.

Elektronic¢ki marketing

Kolegij priprema polaznike za primjenu digital-
nih tehnologija u postizanju marketinskih ciljeva.
Omogucuje razumijevanje nove uloge potrosaca,
vaznosti digitalnih sadrzaja i drustvenih medija, s
posebnim naglaskom na mobilne platforme.

Odrednice nacionalne konkurentnosti
Predmetom se usvajaju znanja o metodologiji mjere-
nja konkurentnosti drzave, izvorima konkurentnosti
te nacinima pravilnog usmijeravanja i uklju¢ivanja
izvora konkurentnosti u strategiju razvoja drzave i
poduzeca.

K<

Simulacije u marketingu

Okosnicu kolegija ¢ini simulacija marketinske strate-
gije MARKSTRAT. Polaznici kolegija odlu¢uju o bitnim
sastavnicama strategije marketinga, stjecu znanja
potrebna za pripremu i lansiranje novih proizvoda te
poboljsanje ili povlacenje postojecih.

Poslovno pregovaranje

Znanja i vjestine koje se usvajaju na ovom kolegiju
pomazu u razvijanju komunikacijskih i pregovarackih
vjestina, usmjeravanju aktivnosti pregovora, uklanja-
nju prepreka i poboljsanju poslovanja aktivnostima
pregovaranja.

Strategije proizvoda i marki

Okosnicu ovog kolegija ¢ini usvajanje temeljnih vjesti-
na o upravljanju asortimanom proizvoda i marki,
znanja o njihovom pozicioniranju kao i koncepti koji
se odnose na internacionalizaciju marki.

Strategije prodaje i distribucije

Vazan zadatak marketinskih menadzera je planiranje
i upravljanje prodajnim poslovima. Okosnica ovog
kolegija su nacini odabira, educiranja i upravljanja
prodajnim osobljem, organizacija prodajnih poslova,
trendovi u razvoju i upravljanju kanalima distribucije.
Strategije i politike cijena

Ovim kolegijem stjecu se znanja i vjestine koji poma-
zu u procesu odredivanja cijena. lzucavaju se ¢imbe-
nici koji utje¢u na taj proces, ali i reakcije poduzeca
na cjenovnu politiku konkurenata i opéu situaciju na
trzistu.

Strategije marketinske komunikacije

Razvojem tehnologije i medija raste vaznost i potreba
integracije svih elemenata marketinske komunikacije.
Kolegij pruza znanja i vjestine za upravljanje elemen-
tima i procesom marketinske komunikacije, odrediva-
nje budzeta te mjerenje i kontrolu ucinaka.

Marketing odnosa i suradnje s kupcima i
klijentima

Kolegijem se izucava proces personalizacije, uprav-
ljanje Zivotnim ciklusom kupca i klijenta, mjerenje
njihove vrijednosti i profitabilnosti $to predstavlja
temelj izgradnje strategije odnosa i suradnje s kupci-
ma i klijentima.
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TIM KOJI BRINE O VAM

Poslijediplomski studij dozivljavamo
kao Vase ulaganje u profesionalni i osob-
ni razvoj, koji ¢e Vam pomodi u ostvarenju
zivotnih ciljeva.”

Prof. dr. sc. Durdana Ozreti¢ Dosen,

Voditeljica studija

Redovita profesorica u trajnom zvanju na Katedri
za marketing Ekonomskog fakulteta Sveucilista
u Zagrebu. Nositeljica je kolegija Marketing i
menadzment usluga i Strategije marki i proizvoda.
Istrazuje i proucava podrucja marketinga usluga, poli-
tike proizvoda i marki, medunarodnog marketinga te
imidza zemlje podrijetla proizvoda i proizvodaca.

Personalizirani pristup i pravovremena
komunikacija s polaznicima nasi su prioriteti
u organizaciji aktivnosti na studiju. Vjerujemo
da su detalji bitni.”

Doc. dr. sc. Zoran Krupka, tajnik studija

Docent na Katedri za marketing Ekonomskog
fakulteta Sveucilista u Zagrebu. Nositelj je kole-
gija  Menadzment medunarodnog marketinga i
Oblikovanje marketinskih planova. Podrucja njego-
vog interesa su medunarodni marketing, upravljanje
markom proizvoda, internacionalizacija poslovanja i
marketinsko planiranje.

u
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Biti polaznik naseg studija puno je vise
od slusanja predavanja. Brinemo da dobi-
jete iskustvo poslovne skole te Vas inspiri-
ramo kroz alumni susrete i nakon stjecanja
diplome.”

Doc. dr. sc. Vatroslav Skare, tajnik studija
Docent na Katedri za marketing Ekonomskog fakul-
teta Sveudilista u Zagrebu. Nositelj je kolegija
Elektronicki marketing i Simulacije u marketingu.
Istrazuje podru¢ja digitalnog marketinga, inovacija
usluga i upravljanja markama.

M

Nositelji kolegija na PDS-u Marketinski
menadzment priznati su znanstvenici u
podrucjima svojih interesa. Usavrsavali su
znanja i stjecali iskustvo na poznatim sveu-
¢ilistima diljem svijeta, na kojima danas
predaju u svojstvu gostujucih predavaca.
Objavljuju radove u renomiranim meduna-
rodnim casopisima, sudjeluju na meduna-
rodnim znanstvenim skupovima te suraduju
sa znanstvenicima iz inozemstva.

Professor emeritus Jozo Previsi¢

Professor emeritus na Katedri za marketing
Ekonomskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu. Sunositelj
je kolegija Menadzment medunarodnog marketinga,
a uz medunarodni marketing, znanstveno i stru¢no
istrazuje i podrucje politike proizvoda i marki.

Prof. dr. sc. Jurica Pavi¢i¢

Redoviti profesor u trajnom zvanju na Katedri za
marketing Ekonomskog fakulteta Sveucilista u
Zagrebu. Nositelj je kolegija Oblikovanje marketins-
ke strategije. Istrazuje podrucja strategije marketin-
ga, marketinga neprofitnih organizacija i marketinga

drustvenih promjena.

Prof. dr. sc. Darko Prebezac

Redoviti profesor u trajnom zvanju na Katedri za turi-
zam Ekonomskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu.
Nositelj je kolegija Strateska trzi$na istrazivanja i
Strategije i politike cijena, a podrucje interesa su
mu cijene u marketingu, zracni promet, zrakoplovne
kompanije i zra¢ne luke, prometna politika i poslovne
strategije zrakoplovnih kompanija.

Prof. dr. sc. Ana Tkalac Verci¢

Redovita profesorica na Katedri za Marketing
Ekonomskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu.
Nositeljica je kolegija Strategije marketinske komuni-
kacije. Njeni istrazivacki interesi obuhvacaju marke-
tinsku komunikaciju, odnose s javnoscu, te internu
komunikaciju.

Professor emeritus Tanja Kesi¢

Professor emeritus na Katedri za marketing
Ekonomskog fakulteta Sveucilista u  Zagrebu.
lzvodacica je nastave na kolegiju Strategije marke-
tinske komunikacije. Podrucje njenog znanstvenog i
stru¢nog izucavanja i usavr$avanja ¢ine marketinska
komunikacija i ponasanje potrosaca.

U

Osim u znanstvenom radu i istrazivanjima,
predavaci na studiju cijenjeni su stru¢njaci u
poslovnoj praksi. Iskustva iz poslovne prakse
omogucuju povezivanje teorijskih spoznaja i
koncepata s primjerima iz poslovne prakse,
sto poboljsava kvalitetu predavanja. U izvo-
denju nastave sudjeluju i gosti predavadi,
marketinski menadzeri iz hrvatskih i meduna-
rodnih poduzeda te stru¢njaci iz svih podruc-
ja marketinga.

Prof. dr. sc. Marija Tomasevi¢ Li$anin

Redovita profesorica u trajnom zvanju na Katedri
za marketing Ekonomskog fakulteta Sveucilista u
Zagrebu. Nositeljica je i predavacica na kolegijima
Poslovno pregovaranje i Strategije prodaje i distribu-
cije. Uz ta dva znanstvena podrudja, takoder istrazuje
i marketing financijskih usluga.

Izv. prof. dr. sc. Dubravka Sin¢i¢ Cori¢
lzvanredna profesorica na Katedri za marketing
Ekonomskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu.
Nositeljica je kolegija Marketing odnosa i suradnje s
kupcima i klijentima te istrazuje marketing poslovnih
trzista (business-to-business marketing) i obrazova-
nje iz podru¢ja marketinga.

Izv. prof. dr. sc. Sun¢ana Piri Rajh

Izvanredna profesorica na Katedri za marketing
Ekonomskog fakulteta Sveucilista u  Zagrebu.
Nositeljica je kolegija Ponasanje potrosaca. Uz pona-
Sanje potrosaca, cijene su takoder podrucje njenog
proucavanja i istrazivackih interesa.

Prof. dr. sc. Ljubo Jurci¢

Redoviti profesor na Katedri za medunarodnu ekono-
miju Ekonomskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu.
Sunositelj je kolegija Odrednice nacionalne konku-
rentnosti, a podrucja njegovog interesa su financijski
menadzment, input-output analiza i modeli otvore-
nog gospodarstva.

Prof. dr. sc. Mladen Vedri$

Profesor na Katedri za ekonomske znanosti Pravnog
fakulteta Sveucilista u Zagrebu. Sunositelj je kolegi-
ja Odrednice nacionalne konkurentnosti, a podrucje
interesa su mu ekonomska politika, medunarodni
ekonomski odnosi i teorija ekonomske politike.
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Obveze na studiju

Za uspjesni zavrsetak studija polaznici trebaju ispu-
niti sljedece obveze:

prisustvovati na 70% nastave od
ukupnog fonda sati svakog kolegija;

poloziti razlikovne kolegije
(polaznici neekonomisti);

poloziti Cetiri obvezna kolegija;
poloziti pet izbornih kolegija
(od deset ponudenih);

izraditi jedan pisani rad (analiza
slucaja/seminarski rad);

izraditi i obraniti specijalisticki
poslijediplomski rad.

Organizacija nastave

Raspored izvodenja nastave prilagoden je zaposle-
nim profesionalcima.

Nastava na studiju traje dva semestra (proljetni i
jesenski). Svaki semestar traje tri mjeseca s pet ciklu-
sa (tjedana) nastave. Satnica je oblikovana tako da
se predavanja odrzavaju od ponedjeljka do petka u
poslijepodnevnim satima (od 16:30 do 21 sat, odno-
sno 25 sati nastave tjedno).

Uz predavanja, studij znacajno naglasava samostalni
rad i timski pristup. Nastava se sastoji od predava-
nja, seminara, vjezbi, razrade poslovnih slucajeva i
mentorskog rada.

Bodovni sustav

Bodovni sustav studija iskazan je ECTS bodovima.
Studij ukupno nosi 60 ECTS bodova prema sljedecoj
strukturi:

obvezni kolegij — 6 ECTS bodova (potrebno
poloziti sva Cetiri kolegija, ukupno 24 ECTS boda);
izborni kolegij — 4 ECTS boda (potrebno poloziti
pet kolegija, ukupno 20 ECTS bodova);

pisani rad (analiza slucaja/

seminarski rad) — 4 ECTS boda;

specijalisticki poslijediplomski

rad — 12 ECTS bodova.

Akademski naziv

Nakon izvrsenja svih predvidenih obveza na studiju
polaznici stje¢u zvanje magistar struke, sveucilisni
specijalist ekonomije (univ. spec. oec.) odnosno naziv
zvanja u skladu s vaze¢im zakonskim propisima.
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UPIS NA STUDI|

Uvjeti upisa
Na studij se mogu upisati kandidati koji su zavrsili:
a) preddiplomski i diplomski sveucilisni studij

¢ijim zavrsetkom se stjece 300 ECTS bodo-
va i akademski naziv magistar ekonomije ili
drugi diplomski sveucilisni studij iz podruc-
ja drustvenih, humanistickih ili drugih
znanosti

Setkom se stjece strucni naziv diplomirani
ekonomist ili drugi dodiplomski sveucilisni
studij iz podruc¢ja drustvenih, humanistic-
kih ili drugih znanosti.

Prosjecna ocjena potrebna za upis na studij je 3,5 ili
vise (u prosjek studija uracunavaju se ocjene iz ispi-
ta, seminarskih radova i diplomskog rada). Ukoliko
kandidat ima nizi prosjek (ali svakako ne nizi od 3,00),
treba priloziti preporuku dvaju sveucilisnih profesora
s fakulteta na kojem je stekao/la diplomu.

Na studij se mogu upisati kandidati koji imaju najma-
nje jednu godinu radnog iskustva i aktivno se sluze
najmanje jednim svjetskim jezikom. Kandidati koji su
diplomirali izvan Republike Hrvatske trebaju nostrifi-
cirati svoju diplomu u Republici Hrvatskoj i uz mate-
rijale prijave priloZiti rjeSenje o nostrifikaciji.

Vise o studiju:
&

www.efzg.unizg.hr/mm

Za poslijediplomski studij sam se
odlucila prvenstveno radi dobivanja novih
informacija i znanja iz podru¢ja marketinga.
Nisam ocekivala da ¢e me profesori i kolege
iz grupe toliko oduseviti da i dalje odrzavamo
kontakte. Predavanja su bila izrazito zanimlji-
va i puna prakti¢nih primjera, a iz nekih sam
dobila ideje za unapredenje poslovnih aktiv-
nosti u poduzecu u kojemu sam zaposlena.”
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Skolarina i nacin plaéanja

Cijena studija iznosi 40.500,00 kuna. Poduzeca
Skolarinu placaju odjednom, a pojedinci odjednom ili
u dvije rate. Prvu ratu (20.250,00 kuna) potrebno je
uplatiti pri upisu na studij, a drugu ratu (20.250,00
kuna) pri upisu u drugi semestar studija.

Navedena cijena studija polazniku daje pravo da zavr-
$i studij u roku od tri godine od datuma upisa studi-
ja. U cijenu skolarine ukljucena je vecina literature
potrebne za polaganje ispita na studiju.

Natjecaj

Svake akademske godine Ekonomski fakultet-Za-
greb objavljuje natjecaj za upis nove generacije pola-
znika na specijalisticke poslijediplomske studije.
Informacije o natjecaju u aktualnoj akademskoj godi-

ni dostupne su na sluzbenoj web stranici studija na
adresi www.efzg.unizg.hr/mm.

Natjecaj se raspisuje najceS¢e pocetkom ljeta za
generaciju koja ce nastavu poceti pohadati sljedece
kalendarske godine u proljece. Ako ne Zelite propu-

stiti informaciju o natjecaju, moZete se javiti e-po-
stom na adrese tajnika studija, doc. dr. sc. Vatroslava
Skare (vskare@efzg.hr) i doc. dr. sc. Zorana Krupke
(zkrupka@efzg.hr) te se na taj nacin upisati na popis
zainteresiranih polaznika kojima se salje informacija
0 natjecaju neposredno po objavi.

Majda Berislavi¢, mag. oec. univ. spec. oec.
Voditeljica marketing servisa, Atlantic Grupa (Cedevita d.o.0.)
Polaznica generacije 2007.
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