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e Upoznavanje sa globalnim trendovima koristenja marketinga u
sigurnosne svrhe
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tehnoloskom razvoju

e Identifikacija i zastita od subverzivnih propagandnih djelovanja
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Ishodi ucenja i kompetencije koje studenti stje¢u nakon uspjesno zavrSenog procesa poucavanja:

Ishodi

uéenja (IU) Na kraju kolegija studenti ¢e moc¢i: Ponder
IU1. Primijeniti
suvremeno znanje iz Usporediti pristupe raznih teorija marketinga u funkciji
podrucdja sigurnosti u specijalnog rata i subverzivnog djelovanja u globalnoj 15%
poslovnoj praksi na ekonomiji.
razini drzave i poduzeca
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Ishodi

uéenja (IU) Na kraju kolegija studenti ée moéi: Ponder
IU2. Demonstrirati
sposobnost kritickog Sintetizirati znanje i koncepte u podrudju procjene utjecaja 159%
promisljanja i sinteze o marketinskih strategija na sigurnost.
odabranim temama
1U3. Dem(.)ns.t rirati Primijeniti znanstvene i stru¢ne argumente u kritickoj
poznavanje literature na . y . ingkoo diel . lobal 10%
razini struénjaka za raspravi o vaznosti marketinskog djelovanja na globalnu o
odabrano podrucje SIgurnost.
IU4. Provesti istrazivacki
projekt i objaviti Izraditi kriticki osvrt na primjenjivost suvremenih 15%
rezultate u marketinskih strategija u uvjetima neizvjesnosti
medunarodnim izvorima
1U5. For mulirati - Primijeniti brojna prakti¢na znanja potrebna za
strategiju na podrudju . be stratesk istupa kreirania i 15%
e - argurpent{ran]e potrei e strateskog pristupa kreiranja i o
razini drzave ili poduzeca Promjene javnog mnienja.
IUG. Integrirati
mult{dlschllna.rnsa. Demonstrirati sposobnost povezivanja multidisciplinarnih o
znanja pri procjeni . . . .. 15%
Ik b T znanja u podrudju marketinga u funkciji specijalnog rata.
trendova
IU7. Generirati novo
znanje u podrudju Izraditi kriticki prikaz upotrebe marketinga u funkciji 15%
ekonomije i globalne specijalnog rata i subverzivnog djelovanja.
sigurnosti

Nastavne metode (oblikovane za postizanje ishoda ucenja):

. . Koristenje | Ishodi

Metode poucavanja DA N]E ulenja
Predavanja (uz poticanje sudjelovanja i angazmana studenata) X 102,1U3,1U6
Problemski zadatci (matematicki i statisticki) X 102,104
Ivzuéavanje r}astaynih m?teri.j.ala (studija slucajeva, istrazivackih X 1U5,1U6,1U7
¢lanaka, sluzbenih publikacija ...)
Analiza studija slucajeva X 1U1,102
Analiza trzista (kretanja cijena, trendova, konkurencija ...) X U5
Kriti¢ki osvrt (pismeno ili usmeno izlaganje) X 1U4,1U07
Primarno istrazivanje X
Rasprave na satu X 1U2,1U3
Izrada grupnog studentskog projekta X | 1U1,1U2,1U6

Tjedni raspored izvodenja nastave:

Tj. Nastavna cjelina

Nastavne metode

Ishodi ucenja

1.  Uvod u kolegij

2. Suvremene marketinske strategije u
uvjetima neizvjesnosti

3.  Specijalni rat i subverzivne djelatnosti

okruzja

Prikupljanje informacija i promatranje

Predavanja

Predavanja

Studija slucaja

Rasprava

Predavanje

Izucavanje nastavnih materijala
Studija slucajeva

Kriticki osvrt

Rasprava

Predavanja

Izuc¢avanje nastavnih materijala

U1

IU1,1U3

101,102,103

101,103




Tj. Nastavna cjelina Nastavne metode Ishodi ucenja
Rasprava
Identifikacija segmenta i odabir ciljnih  Predavanja
B, . 1u7
skupina Rasprava
Marketinska oruda prilagodena Predavania
6.  novim medijima i tehnoloskom . J . .. 101,102,105
. [zuc¢avanje nastavnih materijala
razvoju
Predavanja
7 Planujan]e i Voden]e.kar.rlpan]e za Izuc.a}.van]evnfastavmh materijala 1U3,1U5,1U7
promjenu javnog mijenja Studija slucaja
Grupni projekt
3. Identifikacija i zastita od subverzivnih  Kriti¢ki osvrt [U11U2,1U3

propagandnih djelovanja

——

Izu¢avanje nastavnih materijala




