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IZBORNI *

I. SEMESTAR

MALOPRODAJNI OBLICI
| STRATEGIJE RASTA

UPRAVLJANJE ASORTIMANOM
U MALOPRODAJI

UPRAVLJANJE LOKACIJOM
| IZGLEDOM PRODAVAONICE

ZALIHE | ODNOSI S
DOBAVLJACIMA U LANCIMA
OPSKRBE

MENADZMENT TRANSPORTA
| DISTRIBUCIJE

UPRAVLJANJE KVALITETOM
USLUGA U MALOPRODAJI

Il. SEMESTAR

FORMIRANJE CIJENA
| PROFITABILNOST
MALOPRODAJE

PONASANJE POTROSACA
| UPRAVLJANJE ODNOSIMA
S KLIJENTIMA

UPRAVLJANJE PRIVATNOM
MARKOM

INTERNACIONALIZACIJA
MALOPRODAJE

ODRZIVI MARKETING
| ETIKA

UPRAVLJANJE LJUDSKIM
POTENCIJALIMA
U MALOPRODAJI

*studenti mogu odabrati izborne kolegija sa drugih smjerova

I1l. SEMESTAR

MARKETINSKA KOMUNIKACIJA
U MALOPRODAJI

ZASTITA POTROSACA
U MALOPRODAUJI

MALOPRODAJNI MARKETINSKI
KANALI

INOVACIJE U MALOPRODAJI

UPRAVLJANJE MARKETINGOM
MALIH | SREDNJIH PODUZECA

PRIMJENA OPERACIJSKIH
ISTRAZIVANJA U MALOPRODAUJI

OSNOVE EUROPSKOG
TRZISNOG PRAVA

IV. SEMESTAR

ELEKTRONICKA TRGOVINA

DRUSTVENO ODGOVORNO
UPRAVLJANJE OPSKRBNIM
LANCIMA U MALOPRODAUJI

POSLOVNI PROJEKT

STRUCNA PRAKSA

DIPLOMSKI RAD

Sveuciliste u Zagrebu
Ekonomski fakultet




