
EKONOMIJA 

 EKONOMIJA  

 EKONOMIJA ZA MANAGERE 

 MAKROEKONOMIJA 

 MIKROEKONOMIJA 

 INDUSTRIJSKA POLITIKA 



 Razlozi postojanja 

 neograničenost ljudskih potreba i želja 

 ograničenost sredstava 

 izbor       najveće zadovoljstvo 

 efikasnost    

 

 Odgovori na: 

 Koje robe i usluge proizvoditi i koliko? 

 Kojom tehnologijom će se robe proizvoditi? 

 Za koga će se proizvoditi? 

EKONOMIJA 



MAKROEKONOMIJA 

 Proučava ponašanje ukupnog narodnog 
gospodarstva i utvrđuje međuovisnost između 
makroekonomskih agregata: 

  nacionalnog dohotka, nacionale potrošnje, 
štednje, investicija, izvoza, uvoza itd. 

 

Makroekonomska analiza kretanja vrijednosti i 
međuzavisnosti makroekonomskih agregata je 
temelj    MAKROEKONOMSKE POLITIKE 



GLOBALNA EKONOMIJA 

MEĐUNARODNA EKONOMIJA 
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MIKRO MAKRO 

EKONOMIJA 



NACIONALNI RAČUNI  

(SUSTAV NACIONALNIH RAČUNA) 

 

 Račun domaćeg proizvoda 

 

 Račun financijskih transakcija 

 

 Input – output tablice 

 

 Račun kapitala (Nacionalnog bogatstva) 



kućanstva 

poduzeća inozemstvo 

država 

financijska 

tržišta 
tržišta 

proizvoda 
tržišta 

faktora X-M 

X-M 

S 

T 

C G 

I 

Y 

Y 

I 

C 

G 

štednja  

zaduživanje poduzeća 

zaduživanje 

zaduživanje 

 Kružni tok u otvorenoj ekonomiji  



RAČUN DOMAĆEG  PROIZVODA 

Y = C  

 

Y = C + I               I = S 

 

Y = C + I + G        I = S,  T = G 

 

Y = C + I + G + ( E – M),    I = S,  T = G,  E = M 



MEĐUFAZNA  

POTROŠNJA 

 

 

(Materijalni 

Troškovi) 

BRUTO 

VRIJEDNOST 

PROIZVODNJE 

BRUTO DODANA  

VRIJEDNOST 
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DIVIDENDE 

POREZI 

NAKNADA ZA RAD 



BRUTO DOMAĆI PROIZVOD 

   Bruto vrijednost proizvodnje (BVP) 

-  Međufazna potrošnja (Materijalni troškovi) 

= BRUTO DODANA VRIJEDNOST (BDV) 

-  UFPIM 

+ STAMBENA RENTA 

+ CARINE  

+ PDV I TROŠARINE 

- SUBVENCIJE 

= BRUTO DOMAĆI PROIZVOD (tržišne cijene) 

 



BNP = bruto nacionalni proizvod 

NID =  neto inozemni dohodak 

BDP =  bruto domaći proizvod 

NNP =  neto nacionalni proizvod 

ND   =  nacionalni dohodak 

 

 

BNP 

po 

tržišnim 

cijenama 

 

BDP 

po 

tržišnim 

cijenama 

NID 

C 

G 

I 

NID 

X-M 

NNP 

po  

bazičnim 

cijenama 

amortizacija 

ND 

indirektni  

porezi 

plaće 

dohodak od  

samostalnog  

rada 

profiti i 

rente 

 MJERENJE NACIONALNOG PROIZVODA I DOHOTKA   
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GOSPODARSKI RAST 

PUNA ZAPOSLENOST 

UNUTARNJA RAVNOTEŽA 

VANJSKA RAVNOTEŽA 

(MAKRO)EKONOMSKA POLITIKA (MAKRO)EKONOMSKA POLITIKA 

MAKROEKONOMIJA 



MAKROEKONOMSKI 

INSTRUMENTI 
 

 Proračun 

 Porezi: direktni i indirektni 

 Transferi: domaći i inozemni 

 Carine 

 

 Primarna emisija 

 Eskontni kamatnjak 

 Politika otvorenog tržišta 

 Politika obvezne rezerve 

 Direktna kontrola kredita 

 

 Kolektivni ugovori 

 

FISKALNA  
POLITIKA 

MONETARNA  

POLITIKA 
 

POLITIKA DOHODAKA 
 



MIKROEKONOMIJA 

 TEORIJA PONAŠANJA POTROŠAČA 

 Preferencije potrošača 

 Dohodak potrošača 

 Cijene dobara 

 Struktura potrošnje 

x 

y 



∆Y1 

∆Y2 

∆Y3 

∆X1 ∆X2 ∆X3 

Q 

Z 

Y 

X 

I 

MRSXY = −(∆Y/∆X) 

Krivulja indiferencije 



Y 

X 

I1 

I3 

I2 

I1  < I2  < I3 

 Mapa društvenih krivulja indiferencije 



Y 

X 

I
1 

I3 

I2 

I1  < I2  < I3 

Y 

X 

I1 

I
3 I2 

(PX/PY)  

0 0 
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c 

Maksimiziranje ukupne korisnosti  



Y 

X 

 Porast budžetskog ograničenja 

D/PY 

D*/PY 

D/PX D*/PX 



Y 

X 

 Y1 

C 
 Y2 

 X1  X2 

 Porast budžetskog ograničenja (inferiorni proizvodi) 



Y 

X 

I1 

I3 

I2 

(PX/PY)3  (PX/PY)2 (PX/PY)1  

C3 C2 

C1 

 Cjenovno potrošna krivulja 



Y 

X 

I1 

I3 

I2 

C3 

C2 

C1 

D1 

D2 

D3 

Dohodovno potrošna krivulja 



C0 

C2 

C1 

I1 

b1 b X2 X1 X0 

a’1 

0 

I2 

X 

Y 

efekt 

supstitucije 

dohodovni 

efekt 

X0 - X1  efekt supstitucije 

X1 - X2  dohodovni efekt 

a 

b’1 

 Efekt supstitucije i efekt dohotka 



Y 

X 

I1 

I3 

I2 

(M/PX3)  (M/Px2) (M/PX1)  

C3 C2 

C1 

CJENOVNO-POTROŠNA KRIVULJA 



IZVOĐENJE KRIVULJE POTRAŽNJE  

Y 

X 

I1 

I3 

I2 

(M/PX3)  (M/Px2) (M/PX1)  

C3 C2 

C1 

X 

Px1 

PX2 

PX3 

P 

KRIVULJA  POTRAŽNJE  D 

Q1 Q2 Q3 

D = F (Px) 



 TEORIJA PONAŠANJA PROIZVOĐAČA 

 

 Prihod 

 Trošak 

 Profit 

 Struktura proizvodnje 

 Tehnologija proizvodnje 

MIKROEKONOMIJA 



PROIZVODNJA 

 Proizvodnja je proces pretvaranja proizvodnih 

faktora u korisne proizvode i usluge kojima se 

zadovoljavaju  ljudske potrebe i želje. 

 

 

Proizvodni 

faktori 

PROIZVODI 

USLUGE 
PROIZVODNJA 

(tehnologija) 

Inputi 

Proizvodni resursi 

Output 

Dobra  



PROIZVODNJA 

 Funkcija proizvodnje (proizvodna funkcija) 

pokazuje maksimalnu količinu proizvodnje koja 

se može proizvesti uz danu količinu proizvodnih 

faktora i postojeću proizvodnu tehnologiju… 

 

 Q = f  A (N, L, K) 

   Q  =  količina proizvodnje ( kom, kg, m3, m, l..) 

      A  =  tehnologija   

     N  =   prirodni resursi ( zemlja, voda, drvo…), 

     L   =   rad 

     K  =  kapital 

 

 



PROIZVODNJA 

 Ukupni proizvod, (Total Product) je ukupna 

količina proizvedenih dobara  izražena u 

fizičkim jedinicama 

 Prosječni proizvod je ukupni proizvod 

(output) po jedinici varijabilnog proizvodnog 

faktora (inputa)  

 Granični proizvod je dodatni proizvod 

(output) nastao povećanjem inputa za jednu 

jedinicu 



GRANIČNI PROIZVOD 

 Granični proizvod rada pokazuje promjenu 
ukupnog proizvoda koja je rezultat povećanja 
ulaganja rada za jednu jedinicu uz ostale uvjete 
neizmijenjene   …….  ∆ Q / ∆ L 

 Granični proizvod kapitala pokazuje 
promjenu ukupnog prihoda koja nastaje zbog 
ulaganja dodatne jedinice kapitala ……..  ∆Q / 
∆K 

 Granični proizvod zemlje pokazuje promjenu 
ukupnog prihoda zbog povećanja ulaganja 
zemlje za jednu jedinicu  ……….  ∆Q / ∆ N 



ZAKON OPADAJUĆIH PRINOSA 

.. Kaže da će se sve više smanjivati dodatni 

ukupni proizvod kod  dodatnog ulaganja 

jednog proizvodnog faktora dok druge 

proizvodne faktore držimo neizmijenjenim .. 

 

… odnosno, granični prihod svakog inputa 

padat će kako se povećava količina tog 

inputa, ako svi drugi  inputi ostanu fiksni…  



PRINOSI NA OBUJAM 

 Proizvodnja pokazuje rastuće, opadajuće ili 

konstantne prinose kada uravnoteženo 

povećanje svih inputa dovodi do: 

 

- više nego proporcionalnog, (ekonomija obujma)  

- manje nego proporcionalnog, ili 

- upravo proporcionalnog  

                                       povećanja proizvodnje 



Tablični prikaz ukupnih,  

graničnih i prosječnih troškova 

količina FT VT UT GT PUT PFT PVT 

0 55 0 55 

1 55 30 85 30 85 55 30 

2 55 55 110 25 55 27,5 27,5 

3 55 75 130 20 43,3 18,3 25 

4 55 105 160 30 40 13,8 26,2 

5 55 155 210 50 42 11 31 

6 55 225 280 90 46,7 9,2 37,5 



                      količina 

prosječni i 

i granični 

trošak 

Grafički prikaz graničnih 

 i prosječnih troškova 
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KRIVULJA  PROIZVODNIH MOGUĆNOSTI U 

UVJETIMA RASTUĆIH OPORTUNITETNIH TROŠKOVA 

∆Y 

∆X 

GST =  
∆X 

∆Y 

Granična stopa transformacije  (GST) pokazuje 

za koliko će se smanjiti proizvodnja dobra Y ako 

se proizvodnja  X poveća za  jednu jedinicu 

Trošak povećanja proizvodnje dobra X može se izraziti 

vrijednošću smanjenja proizvodnje dobra Y.  Tako izražen 

trošak zove se OPORTUNITETNI  TROŠAK ! 

(OT) 



Y 

X 

E 

X1 

Y1 

Px/Py 

I 

AUTARKIČNA  RAVNOTEŽA   

SITUACIJA ZATVORENOG GOSPODARSTVA 



TRŽIŠNE STRUKTURE 

 Slobodno tržište 

 Monopolističko tržište 

 Oligopol 

 Liderstvo u cijenama 

 Duopol 

 Monopol:  
 prirodni 

 zakonski 



TRŽIŠNE STRUKTURE 

 

 Okolnosti ili uvjeti pod kojim se neki proizvod 

prodaje ili kupuje na tržištu označava se 

pojmom tržišnog stanja ili tržišnog položaja 

gospodarskih subjekata, odnosno 

morfologijom tržišta 



TRŽIŠNI FAKTORI 

 Broj prodavatelja i kupaca koji vrše tržišne transakcije 

 Stupanj otvorenosti tržišta, odnosno mogućnost pristupa 

novih prodavatelja i kupaca 

 Postojanje, brojnost i savršenost supstituta proizvodu 

koji se na tržištu prodaje odnosno kupuje 

 Mobilnost, odnosno pokretljivost prodavatelja i kupca na 

tržištu 

 Informiranost kupaca o cijeni, osobinama i kvaliteti 

proizvoda, uvjetima prodaje i sl. 



TRŽIŠNE STRUKTURE 

 Potpuna, savršena ili perfektna  konkurencija 

 Nepotpuna, nesavršena  ili imperfektna 

konkurencija 

 Čisti monopol 

 



TRŽIŠNE STRUKTURE 

PONUDA 

 

 Savršena konkurencija 

 Monopolistička konkurencija 

 Oligopol 

 Duopol 

 Vodstvo (liderstvo) u cijenama 

 Monopol  



TRŽIŠNE STRUKTURE 

POTRAŽNJA 

 

 Polipson 

 Oligopson 

 Duopson 

 Monopson   

 



SAVRŠENA KONKURENCIJA 

 Veliki broj malih poduzeća 

 Proizvodi su identični, savršeni supstituti 

 Potpuna mobilnost prodavatelja i kupaca 

 Potpuna informiranost kupaca o: 

   - cijeni,  

   - osobinama,  

   - kvaliteti proizvoda i  

   - uvjetima prodaje 

 

 



SAVRŠENA KONKURENCIJA 

 

 Potpuna sloboda ulaska i izlaska s tržišta 

 

 Ni jedno poduzeće svojom aktivnošću ne može 
utjecati na cijenu na tržištu 

 Preuzimatelji cijena  

 

 Dodani prihod ostvaren od svake dodatne 
prodane  jedinice jednak je tržišnoj cijeni 

 



MONOPOLISTIČKA KONKURENCIJA 

 

 Nalikuje savršenoj konkurenciji: 

 

- Postoji mnogo kupaca i prodavatelja 

- Ulaz i izlaz iz tržišta su jednostavni 

- Pouzeća uzimaju cijene drugih proizvođača  

kao zadane  

 



MONOPOLISTIČKA KONKURENCIJA 

 Proizvodi imaju istu ili sličnu uporabnu vrijednost 

ali su s nekim dodatkom  diferencirani u odnosu 

ne proizvode ostalih proizvođača 

 

 Diferenciranom (razlikovnom) proizvodu pridružuje 

se posebna marka proizvoda ili  brend proizvoda       



MONOPOLISTIČKA 

KONKURENCIJA 

 Marka proizvoda (brend) na savršenom tržištu ima 

“vlastite” kupce koji zbog razlikovnosti daju prednost kupnji 

pred ostalim sličnim proizvodima.  

 

 Na “svom” dijelu  tržištu, marka proizvoda je kao monopol 

zbog čega se ova struktura tržišta naziva “monopolistička 

konkuencija” 

 

 Kupci markiranih proizvoda  su voljni platiti nešto više u 

odnosu na ostale proizvode ( 20% – 50% više) zbog čega 

imaju i tu monopolnu osobinu 

 



NESAVRŠENA KONKURENCIJA 

 

 Nesavršena konkurencija prevladava na 
nekom tržištu kad god pojedini prodavatelji 
imaju neku moć nadzora nad cijenom svog 
proizvoda 

 

 Određivanje nesavršenosti određuje se 
najčešće  

    - indeksom koncentracije 

    - visinom profitne stope 



INDEKS KONCENTRACIJE 

… pokazuje udio određenog broja, najčešće 

četiri do  osam najvećih poduzeća u 

prodajama određenog proizvoda na 

mjerodavnom tržištu 



OLIGOPOL 

 Nekolicina prodavatelja ( 3 do 10, 15) 

 Oligopolista može utjecati na cijene 

 Razlika u proizvodima mala ili nikakva 

 Poslovna politika oligopola ovisi o tome što on 

misli o potezima svoga konkurenta (reakcija na 

poteze drugog) 

 



OLIGOPOL 

 Neregulirani oligopol ( rat cijenama) 

 Regulirani oligopol (zakonom) 

 Džentlemenski sporazum – tajni sporazum 

o cijenama (obično nastaje nakon rata 

cijenama). Zakonom zabranjen 

 Kartel – formalni sporazum o cijenama 

(OPEC) 



DUOPOL 

 

 Posebni oblik oligopola kad postoje samo dva 

ponuđača na tržištu 



VODSTVO U CIJENAMA 

 Prešutni sporazum o cijenama oligopolista 

 Svi oligopolisti određuju istu cijenu koju je 

odredio jedan od njih koji je preuzeo ulogu 

lidera. 

 Lider: 

    - najefikasniji (najniži troškovi) 

    - dominantni (najveći na tržištu) 



MONOPOL 

 Samo jedan proizvođač proizvodi određeni 
proizvod 

 Nema dobrih supstituta za taj proizvod 

 Nema slobodnog, ili uopće nema, pristupa 
drugih proizvođačima, proizvodnji i tržištu 

 Stupanj utjecaja na određivanje cijene znatan 

 



NASTAJANJE MONOPOLA 

 Ekonomija obujma (opadajući troškovi) 

    - prirodni monopol 

 Prepreke ulasku konkurencije 

    - pravna ograničenja (carine, dozvole, protekcionističke 

mjere) 

    - tehnološki monopol ( zaštita na određen rok) 

    - ekonomske prepreke (visoki troškovi ulaska) 

    - oglašavanje i razlučivanje proizvoda (coca cola) 

    - lokacijski monopol (cementare, otoci) 



MONOPOL 

 Monopolista određuje cijenu iznad graničnog 

troška 

 Konkurencijsko poduzeće određuje cijenu na 

nivou graničnog troška       ( p= GT = GP) 

 Monopolista provodi diskriminaciju cijena – 

na svakom tržištu maksimizira dobit  



MEĐUFAZNA  

POTROŠNJA 

 

 

(Materijalni 

Troškovi) 
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OBRAZOVANJE 



SLOŽENOST 

PROIZVODA 

GDP PER 

CAPITA u US$ 

7. STUPANJ PREKO 30.000 

6. STUPANJ 20.000-30.000 

5. STUPANJ 15.000-20.000 

4. STUPANJ 10.000-15.000 

3. STUPANJ 5.000-10.000 

2. STUPANJ 2.000-5.000 

1. STUPANJ ISPOD 2.000 

NIVO RAZVIJENOSTI 
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SLOŽENOST 

PROIZVODA 

GDP PER 

CAPITA u US$ 

7. STUPANJ PREKO 30.000 

6. STUPANJ 20.000-30.000 

5. STUPANJ 15.000-20.000 

4. STUPANJ 10.000-15.000 

3. STUPANJ 5.000-10.000 

2. STUPANJ 2.000-5.000 

1. STUPANJ ISPOD 2.000 

IZBOR POLITIKA 

MAKROEKONOMSKA 

POLITIKA  

 

 

 

INDUSTRIJSKA 

POLITIKA 

 

 

INDUSTRIJSKA 

ORGANIZACIJA 



MEĐUNARODNA 

KONKURENTNOST 

… stanje u kojem zemlja može,  

u uvjetima slobodnog i fer tržišta,  

proizvesti robe i usluge 

koje zadovoljavaju zahtjeve svjetskog tržišta, 

istodobno održavajući ili povećavajući realni 

dohodak svojih građana 



Mjerenje međunarodne 

konkurentnosti 

a) CIJELOG GOSPODARSTVA 

 

1. Stanje u trgovačkoj bilanci 

2. Udio u svjetskom izvozu 

3. Stopa rasta proizvodnosti 

4. Realni rast plaća 

5. Cjenovna elastičnost uvoza 



b) POJEDINE INDUSTRIJE 

1. Porast udjela u ukupnoj svjetskoj 

proizvodnji 

2. Porast zaposlenosti 

3. Porast: prihoda, profita, EVA poduzeća 

analizirane industrije 

4. Učestalost kriza u analiziranoj industriji 

Mjerenje međunarodne 

konkurentnosti 



Udio hrvatskog izvoza na EU tržištu  

0,00

0,50
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Hrv atska Mađarska Češka Poljska

1993. 2000.

• Udio hrvatskog 

izvoza na tržištu 

EU smanjen 

s 0,34% na 

0,19% 

• Udjel “CE7” 

porastao s 

4,74% na 8,19% 



Industrije XXI stoljeća 

1. Proizvodnja zrakoplova 

2. Proizvodnja automatskih procesnih strojeva 

3. Elektronska oprema 

4. Telekomunikacijska oprema 

5. Lijekovi 

6. Znanstveni instrumenti 

7. Kemijski proizvodi 

(EUROSTAT) 



PUT DO SVJETSKOG TRŽIŠTA 

SVJETSKO TRŽIŠTE 

PROIZVOD ZA SVJETSKO TRŽIŠTE 
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1. Proizvodnja zrakoplova 

2. Kompjutori 

3. Elektronika 

4. Farmaceutika 

5. Instrumenti 

6. Proizvodnja strojeva 

7. Kemijski proizvodi 

(OECD) 

Industrije XXI stoljeća 



1. Mikroelektronika 

2. Biotehnologija 

3. Znanstvene industrije novih materijala 

4. Telekomunikacije 

5. Proizvodnja civilnih zrakoplova 

6. Alatni strojevi i roboti 

7. Računala 

(MITI Japan) 

Industrije XXI stoljeća 



Kretanje troškova rada u novim 

članicama EU (% od prosjeka EU) 

Izvor: World Bank, WDI, Cologne Institute for Business Research and own 
calculations 

2001. 2010. 2020. 2030.

EU 100 100 100 100

Cipar 48,4 56,9 64,8 71,2

Slovenija 40,4 50,3 59,4 66,8

Poljska 20,1 33,4 45,6 55,5

Češka 17,5 31,2 43,8 54,1

Mađarska 17,2 31 43,6 53,9

Slovačka 13,7 28,1 41,2 52

Estonija 13,6 28 41,4 51,9

Litva 12,2 26,8 40,2 51,1

Latvija 10,9 25,7 39,9 50,4
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