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Kako pretraživati baze podataka?

Što?
• pretraživanje po ključnim riječima
• odabir relevantnih knjiga i znanstvenih članaka
• čitanje sažetaka
• obilježavanje najvažnijih dijelova

Gdje?
• Summon
• Google Scholar
• Hrčak

Zašto?
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Traženje podataka

www.efzg.unizg.hr – knjižnica

1. Knjižnična baza radova, knjiga, časopisa, izabranih 
elektroničkih knjiga

2. Digitalna knjižnica EFZG-a – knjige, časopisi i zbornici 
konferencija u izdanju EFZG-a

3. Summon@EFZG svi knjižnični katalozi i sve besplatne i 
komercijalne baza

Savjet: Pogledati radove na REPEFZG.
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http://www.efzg.unizg.hr/
https://ebook.efzg.hr/greenstone3/library/


Traženje podataka



Traženje podataka

https://www.efzg.unizg.hr/za-studente-29717/knjiznicno-dokumentacijski-centar/istrazivanje/41936
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Traženje podataka
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Traženje podataka

3. Google schoolar scholar.google.hr

4. Hrčak hrcak.srce.hr
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Koraci kako pronaći i odabrati relevantne izvore

1. korak

traženje…             utipkajte…

efzg.summon.serialssolutions.com
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efzg.summon.serialssolutions.com
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Upute za pristup bazama izvan fakulteta
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efzg.summon.serialssolutions.com
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efzg.summon.serialssolutions.com
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efzg.summon.serialssolutions.com
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scholar.google.hr
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2. korak

a) odabir relevantnih knjiga i znanstvenih 
članaka 
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2. korak

znanstvene i stručne knjige

✓ temelj područja
✓ neophodne za izradu pregleda 

literature

znanstveni i stručni članci

✓ temelj područja + najnovije spoznaje iz 
područja

✓ neophodni za izradu pregleda literature
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znanstveni i stručni rad*

Znanstveni rad sadrži neobjavljene rezultate izvornih znanstvenih
istraživanja, a znanstvene su informacije izložene tako da se točnost
analiza i izvoda, na kojima se rezultati temelje, može provjeriti.

Stručni rad sadržava već poznate, objavljene rezultate znanstvenoga
istraživanja i težište usmjerava na njihovu primjenu u praksi ili na
njihovo širenje (obrazovna svrha).

Stručni rad sadrži korisne priloge iz područja struke koji nisu vezani uz izvorna autorova
istraživanja, a iznesena zapažanja ne moraju biti novost u struci. Moraju biti napisani na
sustavan i razumljiv način, u skladu s čitateljskim profilom.

*Prema Hrvatskoj znanstvenoj bibliografiji – CROSBI, http://bib.irb.hr/faq (22.2.2016.)
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3. korak

Savjet: nazive preuzetih dokumenata (članaka) preimenovati prema 
godinama i autorima radi lakšeg traženja i snalaženja.

a) inicijalno proučavanje 
izvora

čitanje sažetaka (abstract) članaka – nalazi se na 
početku članka s ključnim riječima

b) spremanje 
izvora

napraviti vlastitu bazu (kolekciju) preuzetih članaka i 
e-knjiga
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Sažetak i ključne riječi
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Sažetak i ključne riječi

https://hrcak.srce.hr/clanak/388746


Sažetak i ključne riječi

https://hrcak.srce.hr/clanak/388746


Organizacija i spremanje pronađenih izvora
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4. korak

a) detaljnije 
proučavanje 
odabranih izvora

b) obilježavanje 
najvažnijih 
dijelova 

priprema za izradu 
pregleda literature
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4. korak

a) detaljnije proučavanje odabranih izvora

• metoda 3 pokušaja (the three-pass
approach)

#efzg #marketing



4. korak

a) detaljnije proučavanje odabranih izvora

1. „pokušaj”
• kratki „sken članka”
• pažljivo pročitati naslov, sažetak i uvod
• pročitati naslove i podnaslove rada
• pročitati zaključak
• „baciti pogled” na reference 
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4. korak

a) detaljnije proučavanje odabranih izvora

2. „pokušaj”
• pažljivije pročitati članak
• obilježiti važne reference koje biste željeli 

pročitati
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4. korak

a) detaljnije proučavanje odabranih izvora

3. „pokušaj”
• posvetiti maksimalnu pažnju detaljima u 

radu
• pokušati razviti ideju za vlastito istraživanje 

kao nadogradnju na rad

Keshav, S. How to read a paper. http://ccr.sigcomm.org/online/files/p83-keshavA.pdf
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http://ccr.sigcomm.org/online/files/p83-keshavA.pdf


Primjer traženje ideje za diplomski rad









Primjer iz anketnog upitnika za diplomski rad



Zadatak
(2. dio) 
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Zadatak

1. posjetiti stranicu KDC-a EFZG-a 
2. koristiti tražilicu (Objedinjeno pretraživanje svih e-izvora)
3. upisati ključne riječi koje Vas zanimaju (npr. digital marketing, B2B, 

review)
4. „pročistiti” rezultate (scholary and peer review, journal article, 

marketing)
5. pregledati naslove, sažetke i ključne riječi članka (nekoliko članaka, 

barem 5)
6. metodom 1. „pokušaj” pregledati članak

• kratki „sken članka”
• pažljivo pročitati naslov, sažetak i uvod
• pročitati naslove i podnaslove rada
• pročitati zaključak
• „baciti pogled” na reference 

7. ponoviti proces za nove ključne riječi koje Vas zanimaju (od točke 1-6)
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Pitanja i odgovori (Q&A)
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Literatura
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