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Opis projekta 



Termin Datum Opis 

1. termin 27.02.2018. Uvodna prezentacija, Upoznavanje s kolegijem i obvezama na 
kolegiju, Izgled seminarskog rada 

2. termin 06.03.2018. Svijet u kojem živimo - uvod u elektroničko poslovanje, Prijava 
na Yahoo grupu, kreiranje timova 

3. termin 13.03.2018. Detaljan opis projekta, Organizacija projekta, Strateška 
osnova, Inovacije, Konkurencija 

4. termin 20.03.2018. Digitalni poslovni model: Poslovni partneri, Vrijednosti, 
Resursi, Klijenti, CRM, Troškovi, Modeli stvaranja prihoda 

5. termin 27.03.2018. 

Digitalne tehnologije: Mobilne tehnologije, Društvene mreže, 
Računarstvo u oblaku, Veliki podaci, Senzori i Internet stvari, 

3D printeri, Robotika, Dronovi, Virtualna i proširena stvarnost, 
Umjetna inteligencija   

6. termin 03.04.2018. 
Digitalni marketing: Marketinški plan projekta, Google 
AdWords, Oglašavanje na društvenim mrežama, Tablica 

marketinškog plana 

7. termin 10.04.2018. Digitalno plaćanje, Blockchain tehnologija, SWOT 

8. termin 17.04.2018. Web mjesto projekta: Web poslužitelji i domene 

9. termin 24.04.2018. Web mjesto projekta: CMS sustavi i Web stranice projekta 

10. termin 02.05.2018. Online izdavaštvo: objava projekata i završna prezentacija 





 

 5. DIGITALNI MARKETING  

 5.1. Marketinški plan projekta 

 5.2. Ključne riječi projekta 

 5.3. Google AdWords oglas 

 5.4. Oglašavanje na društvenim 
mrežama 

 5.5. Tablica marketinškog plana 



Sadržaj 
 Oblici on-line oglašavanja 

 Zadaci za studente 

 

 



© Barrie North compassdesigns.net 

Oblici Internetskog oglašavanja 
Web oglasi - Banneri  

Afilijacijski programi 

Obavijestni bilteni – newsletteri 

Ciljana elektronička pošta 

Virusni marketing 

Oglašavanje na tražilicama 

Sponzorstva 

SEO 

 



Internet oglašavanje 
 Pop-up oglasi 

 Pop-under oglasi 

 Interstitial – “in between”  

 Newsgrupe 

 Forumi 

 Blogovi 

 Podcasting 

 Press release 

 Kontekstualno oglašavanje 

 Tradicionalni marketing 



Banneri 



 



 



Pop-up prozori 



Newsletter – obavijesni bilten 
 Komunikacija s klijentima 

 Dijeljenje informacija 

 Uspostavljanje veza s novim klijentima 

 Stvaranje interesnih grupa 



Oglašavanje na tražilicama 

Google AdWords http://adwords.google.com 

Yahoo! Overture http://searchmarketing.yahoo.c
om 



Tradicionalni oblici 
 Vizitke 

 Poslovna komunikacija 

 Brošure i letci 

 Katalozi 

 Vozila 

 Kutije u kojima se dostavljaju proizvodi 

 Nagradne igre… 

 

Svuda treba stavljati adresu Web mjesta. 



 Xclaim.hr 



 



 



SPONZORIRANI LINKOVI:  

“GOOGLE ADWORDS” I “GOOGLE  ADSENSE”  

Oglašivač sam kreira 

oglase i bira ključne 

riječi. Kada osoba 

pretražuje  „Google “ 

korištenjem  

jedne od ključnih riječi 

oglašivača, uz rezultate 

pretrage ( obično uz 

desni rub stranice) 

pojavljuje se  

oglas oglašivača. 

 
 

Omogućuje 
objavljivanje  

oglasa oglašivača 
na nečijoj Web 
stranici, a oglas i 
sadržaj oglasa 
trebaju biti 
kompatibilni sa web 
stranicom na kojoj 
se oglašava.  
 



Google AdWords 





Zadaci - Newsletter 
 Napravite newsletter kojim ćete ukratko prezentirati 

svoj projekt. 

 Opišite svoju ponudu.  

(Napomena: stavite se u poziciju svojih klijenata i 

pokušajte napisati tekst koji će odgovoriti na njihova 

pitanja, što bi oni htjeli saznati u tom newsletteru) 

 U newsletter svakako stavite svoju domenu i neke 

zanimljive linkove koje želite prezentirati svojim 

klijentima 

 Newsletter neka ne bude veći od jedne A4 stranice. 



Zadaci – Marketinški plan 
 Napišite kratki marketinški plan za svoj projekt 

 Gdje ćete se sve oglašavati i na koji način 

 Opišite koje besplatne metode oglašavanje ćete 
koristiti 

 Opišite koje metode oglašavanja ćete plaćati 

 Koliko će vremenski trajati Vaša marketinška 
kampanja 

 Koliko novaca planirate izdvojiti za marketing 

 Opišite promocijske slogane 



Zadaci – Google AdWords 
http://adwords.google.com   

Napravite pripremu za Google AdWords, definirajte: 

 Kojim jezikom govore Vaši klijenti 

 Koja država Vam je ciljano tržište 

 Napravite tekstualni oglas (opcionalno možete 

napraviti i slikovni i video oglas): 

- definirajte naslov - (Maks. 25 znakova) 

- definirajte opisni redak br. 1 (Maks. 35 znakova) 

- definirajte opisni redak br. 2 (Maks. 35 znakova) 

- definirajte URL 

http://adwords.google.com/
http://adwords.google.com/


Zadaci – Google AdWords 
 Napišite 30 ključnih riječi koje će najbolje opisivati 

Vaš projekt i ponudu na Internetu 

 Koliki će biti Vaš dnevni maksimalni proračun? 

 Definirajte najvišu cijenu po kliku (CPC) 

 Definirajte proračun oglašavanja 

 



Oglašavanje na društvenim 
mrežama 
 http://www.poslovni.hr/tag/oglasavanje-u-

drustvenim-mrezama-smm-social-media-marketing-
14987 

 http://bib.irb.hr/datoteka/582402.Integracija_drutveni
h_mrea_i_utjecaj_na_oglaavanje_u_javnom_sektoru.p
df 

 http://www.markopaliaga.com/userfiles/file/Microsof
t%20PowerPoint%20-
%20Social%20marketing%20network1%20%5BCompa
tibility%20Mode%5D(1).pdf 
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Zadaci – oglašavanje na 
društvenim mrežama 

 

 Opišite kako planirate provesti oglašavanje na 
društvenim mrežama 

 Na kojim društvenim mrežama ćete se oglašavati 

 Opišite konkretno kako će izgledati oglašavanje na 
jednoj odabranoj društvenoj mreži (tko će to provoditi, 
na koji način, kako će izgledati oglasi, da li planirate 
plaćati za takvo oglašavanje ili ćete koristiti besplatne 
oblike oglašavanja) 



Zadaci – marketinški plan 
 Napravite  tablicu marketinškog plana za svoj projekt 

 Definirajte koje oblike Web oglašavanja ćete koristiti 
za promociju svojeg projekta (minimalno 5 oblika) 

 Napišite gdje ćete se sve oglašavati 

 Vremenski definirajte svoje promocijske aktivnosti 

 Napravite plan troškova za sve Vaše promocijske 
aktivnosti 

 Sve t o napravite u ovakvoj tablici: 

RBR. 

Oblik 

oglašavanja 

Web adrese 

oglašavanja 

Termini 

oglašavanja Troškovi Opis oglašavanja 

            



Literatura  

 Osnovna: 

 Panian, Ž. Elektroničko poslovanje druge generacije, 
Ekonomski fakultet, Zagreb, 2013. 

 Dave Chaffey, Digital Business and E-commerce 
Management (6th Edition), Pearson,  2015. 

 Kenneth C Laudon , Carol Guerico Traver, E-Commerce 
2015: Business.Technology. Society. (11th Edition), 
Pearson, 2015. 

 Dopunska: 

 Panian, Ž. Izazovi elektroničkog poslovanja, Narodne 
novine, Zagreb, 2002.  

 Panian, Ž. Elektroničko trgovanje, Sinergija, Zagreb, 2001. 

28 



Hvala na pažnji! 
 

 

 

 

Pitanja??? 

 

bjakovic@efzg.hr   

Kabinet A105 

 PON 13.00-15.00 

mailto:bjakovic@efzg.hr

