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Prošireni sažetak
Maloprodaja je važna grana svakog nacionalnog gospodarstva. U EU ona je važan izvor zaposlenosti i značajno doprinosi stvaranju BDP-a. Štoviše, gotovo jedna petina svih poduzeća registrirana je za trgovinu na malo. U prošlom desetljeću maloprodajna poduzeća mijenjaju poslovnu strategiju od one usmjerene prema domaćem tržištu na onu usmjerenu prema međunarodnom tržištu. Značaj velikih poduzeća u ovoj gospodarskoj grani također raste. Koncentracija trgovine na malo je razvidan process u svim EU državama.

U ovome radu analizirat će se i obrazložiti neki od prevladavajućih trendova u trgovini na malo. Analiza uključuje EU članice i Hrvatsku kao zemlju kandidatkinju. Maloprodaja je važna grana svakog nacionalnog gospodarstva. U EU ona je važan izvor zaposlenosti i značajno doprinosi stvaranju BDP-a. Štoviše, gotovo jedna patina svih poduzeća registrirana je za trgovinu na malo. 
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