OBRANE PREDBOLONJSKIH MAGISTARSKIH RADOVA

R. gu studij student Tema Povjerenstvo Dat dv
br obra
ne
L. 200 Informaticki Basari¢ Zdravko Upravljanje Prof.dr.sc. Darko Tipuri¢ 8.9.0 53
4.% management kanalima Doc.dr.sc. Velimir Sri¢a 9.u
distribucije u Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ 13
informatickoj
industriji
2. 199 Vanjska trgovina Batarelo Medunarodna Prof.dr.sc. Zvonimir 14.07 56
9.% Tomislav paketna Arzek 2009
distribucija u Prof.dr.sc. Ivo Andrijanic¢ .ull
uvjetima Prof.dr.sc. Jadranka sati
globalizacije Bendekovic
svjetskog
gospodarstva
3. 200 |  Informaticki Benko Dejan Modeli Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ | 01.0 56
512 menadZment elektroni¢kog Prof.dr.sc. Zeljko Panian 920
poslovanja u Prof.dr.sc. Ivo Druzi¢ 09. u
drvnoj industriji 12h
4. 200 Financije i Cvitanovic¢ Upravljanje Prof.dr.sc. Marijana 29.0 52
5 bakarstvo Bozena financijskim Ivanov 9.u
rizicima u Prof.dr.sc. Drago 12
funkciji Jakovcevié
efikasnosti Prof.dr.sc. Nidzara
poslovnih sustava Osmanagi¢ Bedenik
5. 200 Organizacija i Culo Morana Konkurentnost Prof.dr.sc. Lovorka 15.7. 54
4% menadZment operatora u Galeti¢ 09.u
procesu Prof.dr.sc. Darko Tipuri¢ 9,00
liberalizacije Prof.dr.sc. Zoran
trzista nepokretne Kovacevi¢
telekomunikacijs
ke mreze
6. 200 Ekonomija i Dizdar Svjetlana Uloga sustava Prof.dr.sc. Ivo Druzi¢ 15.7. 52
512 razvoj kvalitete u Prof.dr.sc. Tonéi Lazibat 2009.
maloprodaji i Doc.dr.sc. Sandu Renko ull
veleprodaji sati
7. 200 Marketing Donadi¢ Maja Marketing usluga prof.dr.sc. Darko 8.9.2 56
4 malih i Prebezac Prof.dr.sc. 009.
obiteljskih hotela Burdana Ozreti¢ DoSen ulo
u Republici prof.dr.sc. Nevenka sati
Hrvatskoj Cavlek
8. 200 Poslovno Furc¢i¢ Petra Trendovi i Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ 8.9.0 53
5 upravljanje — perspektive GPS Prof.dr.sc. Velimir Srica 9.u
MBA navigacije na Prof.dr.sc. Ivan Strugar 11,00
mobilnom
uredaju
9. 200 Poslovno Jur¢i¢ Marina Izgradnja i Prof.dr.sc. Purdana 7.7.2 37
5/2 upravljanje — upravljanje Ozreti¢ Dosen 009.
MBA markom u okviru Prof.dr.sc. Jozo Previsi¢ U
modernih Prof.dr.sc. Dario Matika 12,00
oruzanih snaga




10. 200 Financije Kugis Zeljko Utjecaj Prof.dr.sc. Velimir Sri¢a 8.9.0 51
4 poduzeéa modernizacije Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ | 9.u
tehnickog Prof.dr.sc. Silvije Orsag 12,00
upravljanja
imovinom
poduzeca u
Republici
Hrvatskoj
11. 200 Vanjska trgovina Maric¢i¢ Tarandek | Zadovoljstvo Prof.dr.sc. Bozo Matié¢ nakn
2% Sandra kupaca kao Doc.dr.sc. Mirko Pali¢ adno
strategija Prof.dr.sc. Radmila
osvajanja Jovancevic¢
inozemnih trzista
u trgovini
prehrambenih
proizvoda
12. 200 Vanjska trgovina Milek Marko Analiza mogu¢ih Prof.dr.sc. Rudof Vouk 14.9. 56
5 posljedica Doc.dr.Sanda Renko 20009.
koncentracije Prof.dr.sc. Hana Horak ulo
maloprodajnog sati
trziStau RH 1
ocekivani pravci
razvoja
13. 200 Medunarodni Paulisi¢ Morena Uloga etike i Prof.dr.sc. Borna Bebek 14.7. 34
1* turizam u drustvene Prof.dr.sc. Mato Bartoluci | 09.u
nacionalnoj odgovornosti u Prof.dr.sc. Miljenko Bilen 15
ekonomiji razvoju turisticke
destinacije
14. 200 Financije Paunovi¢ Kornela |  Standardne Prof.dr.sc. Silvije Orsag 14.9. 55
5 poduzeca vrijednosti Prof.dr.sc. Janko Tintor 2009.
poslovnih Prof.dr.sc. Zoran ull
pokazatelja u Kovacevi¢ sati
trgovini
namjeStajem
15. 200 Vanjska trgovina Pavi¢ Mario Utjecaj Prof.dr.sc. BoZo Mati¢ 09.07 | 55
5 outsourcinga na Prof.dr.sc. Ton¢i Lazibat 2009
izvoznu Prof.dr.sc. Darko Tipurié¢ .ul2
konkurentnost sati
velikih hrvatskih
poduzeca
16. 200 | Teorijaipolitka | Pavi¢ Suzana Primjena Prof.dr.sc. Ivan Siber 23.9. 52
3* marketinga koncepata Prof.dr.sc. Fedor Rocco 2009.
internog i Prof.dr.sc. Purdana ul2
eksternog Ozreti¢ Dosen sati
marketinga u
politickim
strankama u
Hrvatskoj
17. 200 Informaticki Rabar (Prpic) Ispitivanje Prof.dr.sc. Vinko Bari¢ Ruja
1* management Danijela efikasnosti Prof.dr.sc. Valter n
bolnica Boljunci¢ 2009.
primjenom Prof.dr.sc. Vlatko Ceri¢
analize
omedivanja

podataka




18. 200 Poslovno Romi¢ Kristina Uloga Prof.dr.sc. Pere Sikavica 14.7. 37
512 upravljanje - obrazovanja u Prof.dr.sc. Nina Pologki 2009.
MBA razvoju karijere Vokié u9
Doc.dr.sc. Alka Obadié sati
19. 200 Racunovodstvo, Spremi¢ Hrvoje Uloga sustava Prof.dr.sc. Lajo§ Zager 15.07 56
2% revizija i internih kontrola Prof.dr.sc. Boris Tusek 2009
financije u procesu Prof.dr.sc. Vesna Vasicek .u
upravljanja 10,00
20. 200 Vanjska Sobat Mirta Model Prof.dr.sc. Bozo Matié 14.9. 53
1 trgovina upravljanja Doc.dr.sc. Sanda Renko 2009.
dogadanjima kao Prof.dr.sc. Ana Tkalac u
podrska Verci¢ 12,00
unapredenju sati
prodaje
21. 200 Financije i Subi¢ Roman Ucinci Prof.dr.sc. Alen nakn
5 bankarstvo okrupnjavanja Stojanovié¢ adno
banaka na Prof.dr.sc. Vlado Leko
strukturu Prof.dr.sc. Silvije Orsag
bankovnog
sektora
22. 200 Marketing Tuda Marcela Utjecaj Prof.dr.sc. Burdana 14.7. 53
512 interaktivne Ozreti¢ Dosen 2009.
marketinske Prof.dr.sc. Tanja Kesié¢ ull
komunikacije na Prof.dr.sc. Jurica Pavici¢ sati
razvoj medijskog
trzista
23. 200 Organizacija i Zaninovi¢ Marina |  Fluktuacija Prof.dr.sc. Pere Sikavica 14.7. 51
512 management hrvatskih Prof.dr.sc. Nina Poloski 20009.
zaposlenika Voki¢ u
Prof.dr.sc. Andelko 10.30
Akrap sati
2005y Upravljanje Blazevié¢ Upravljanje Prof.dr.sc. Purdana 14.7. 55
marketinskom Brankica oglagavanjem u Ozreti¢ Dosen 2009.
komunikacijom funkciji izgradnje Prof.dr.sc. Tanja Kesi¢ ulo
pozitivnog Prof.dr.sc. Ana Tkalac sati
imidza marke Verci¢
24. 200 Upravljanje Bule Milica Interni marketing Prof.dr.sc. Purdana 08.09 55
5 poslovnim javnih Internet Ozreti¢ Dosen .2009
industrijskim usluga drzavnih Prof.dr.sc. Natasa Renko .u
marketingom institucija Prof.dr.sc. Zeljko Panian 11,45
sati
25. 200 Upravljanje E¢imovi¢ Irena Utjecaj Prof.dr.sc. Purdana 14.7. 54
5* marketinskom promotivnih Ozretié¢ Dosen 2009.
komunikacijom aktivnosti Prof.dr.sc. Tanja Kesi¢ u9
proizvoda na Prof.dr.sc. Ana Tkalac sati
imidz poduzeca Vercic¢
26. 200 Upravljanje Malekinusic¢ Uloga internog Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ 15.7. 51
2% industrijskim Andrija audita u Prof.dr.sc. Ton¢i Lazibat 2009.
marketingom upravljanju Prof.dr.sc. Natasa Renko u
kvalitetom 1 10,00

razvoju hrvatskih
poduzeca




OBRANE SPECIJALISTICKI POSLIJEDIPLOMSKIH RADOVA

r. by gu studij student Tema Povjerenstvo Dat | dv
obra
ne
1. | 2008 | Upravljanje Didak Iva Sport kao ¢imbenik Prof.dr.sc. Durdana 14.0 | 36
marketin§kom razvoja Republike Ozreti¢ Dosen 7.20
komunikacijom Hrvatske Prof.dr.sc. Tanja Kesi¢ 09. u
Prof.dr.sc. Mato 13h
Bartoluci
2. | 2008 | Upravljanje Doko Jerko Politika sigurnosti u Prof.dr.sc. Zoran 1.9.2 | 54
kvalitetom funkciji unapredenja Kovacevié¢ 009.
sustava kvalitete u Prof.dr.sc. Ton¢i Lazibat | u 13
hrvatskoj Prof.dr.sc. Sanja Steiner | sati
elektroprivredi
3. | 2007 | Informaticki Glibo Franjo Uspjesna Prof.dr.sc. Vesna Bosilj 18.9. | 55
menadzment implementacija Vuksic 2009
softvera u Prof.dr.sc. Zeljka Pozgaj |
korporativnom Prof.d.r:sc. Mislav 10h
okruzenju Omazic
4. | 2007 | Upravljanje Ivanc¢i¢ Marijo Cimbenici donosenja Prof.dr.sc. Zoran 290 |51
financijskim odluke o investiranjuu | Kovacevi¢ 9.u
institucijama dionice na primjeru Prof.dr.sc. Marijana 12,00
brodarskog sektora Ivanov
Prof.dr.sc. Lajo§ Zager
5. 12007 | Informaticki Kora¢ Predrag Analiza uloge Prof.dr.sc. Marija 8.9.2 | 52
menadzment informacijske Tomasevi¢ Lisanin 009.
tehnologije u Prof.dr.sc. Vesna Bosilj u
provedbi projekata Vuksic . L1120
istrazivanja trzista Prof.dr.sc. Mirjana Peji¢ 0
Bach
6. 2008 | Informaticki Marinié Poslovne prednosti Prof.dr.sc. Zeljka Pozgaj | 02.0 | 54
menadzment Tomislav globalne okoline za Prof.dr.sc. Zeljko Panian | 9 20
testiranje softvera Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ | 09 v
12h
7. | 2007 | Organizacija i Pozzecco Strategija razvoja Prof.dr.sc. Darko Tipuri¢ | 15.0 | 36
menadZzment Corinne Istarske Zupanije Prof.dr.sc. Aleksandar 7.20
Bogunovi¢ 09. u
Prof.dr.sc. Pere Sikavica | 141
8. | 2007 | Informaticki Puljiz Andrija Izgradnja Prof.dr.sc. Mario Spremi¢ | 27. 54
menadZzment informacijskog Prof.dr.sc. Zeljko Panian | (8.
portala o Prof.dr.sc. Natasa Renko | 2009
automobilima .u
12h
9. [2007 | Upravljanje Rakulji¢ Mirela | Utjecaj upravljanja Prof.dr.sc. Marija 14.0 | 54
prodajom odnosima s klijentima | Tomasevi¢ LiSanin 7.20
na poslovanje u Doc.dr.sc. Sanda Renko | 09
farmaceutskoj Doc.dr.sc. Mirko Pali¢ 12h

industriji




10. | 2007 | Strategija i Romac Sasa Strategija prodaje Prof.dr.sc. Bozo Mati¢ 15.7. | 54
korporativno Zitarica za doru¢ak na | Prof.dr.sc. Darko Tipuri¢ | 09. u
upravljanje trzistu Jugoistoéne Prof.dr.sc. Natasa Renko | | 1,0
Europe 0
11. | 2007 | Organizacija i Rosan Karmen | Model sustava Prof.dr.sc. Pere Sikavica | 15.7. | 53
menadzment izvjeétavanja u Prof.dr.sc. Nidzara 2009
proizvodnom Osmanagi¢ Bedenik u
poduzeéu Prof.dr.sc. Danimir Gulin | 1op
udv.
52
12. | 2007 | Upravljanje Sedak Keglevi¢ | Zajednicko planiranje | Prof.dr.sc. Marija 14.0 | 56
prodajom Ana marketinskih Tomasevi¢ LiSanin 7.20
aktivnosti izmedu Doc.dr.sc. Sanda Renko | 09,
dobavljaa i kljuénog Doc.dr.sc. Mirko Pali¢ 13h
kupca na trzistu
bezalkoholnih pi¢a
13. | 2007 | Upravljanje Supi¢ Ana Znacenje veleprodaje | Doc.dr.sc. Mirko Pali¢ 14.0 | 37
prodajom u poveéanju poslovne | Doc.dr.sc. Sanda Renko 7.20
uspjesnosti trgovine | Prof.dr.sc. Marija 09.u
na malo Tomasevi¢ LiSanin 11h
14. | 2007 | Upravljanje Zagar Jasnica Integrirani sustav Prof.dr.sc. Ton¢i Lazibat | 1.09. | 53
kvalitetom upravljanja kao Prof.dr.sc. Nikola Knego | 2009
osnova modela Prof.dr.sc. Boris Sisek u
,Hrvatska nagrada za 12h

kvalitetu*
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